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<reative Konzepte und
Innovative | nemen

Hunter Douglas hat auf der kommenden R+T Innovationen im Messegepack

Innovationen in allen Produktbereichen und
kreative Design- und Markenkonzepte kiindigt
Hunter Douglas fiir die R+T an. In Halle 7 am
Stand B32 stehen dabei die Themen Partner-
schaft, Marke und Design und Nachhaltigkeit
im Mittelpunkt.

,Die R+T ist die wichtigste Messe fiir den
Bereich Sonnenschutz. Als weltweit tdtiges
Unternehmen nutzen wir diese Plattform, um
unsere Kunden aus der ganzen Welt zu emp-
fangen, Produktinnovationen und
neue Konzepte zu prdsentieren und
um Kundenbindungen zu festigen.
Unser Ziel ist es, gemeinsam mit
unseren Kunden, in verldsslichen
Partnerschaften und mit innova-
tiven Themen und kreativen Kon-
zepten die Zukunft erfolgreich zu
gestalten. Das beweisen wir jetzt
schon und das wird in Zukunft recht deut-
lich den Markt beeinflussen®, so Friedrich
W. Petrat, Geschaftsfiihrer Hunter Douglas
Deutschland (siehe auch Interview).

Innovationskraft und das Thema Nachhal-
tigkeit sollen am Stand iiberall sichtbar wer-
den - von der Produktentwicklung iiber die
Designentwicklung und die eingesetzten Ma-
terialien bis hin zur Herstellung. Bei der De-
signphilosophie soll ebenfalls die Nachhaltig-

Auf der Messe in Stuttgart will Hunter Douglas mit Neuheiten lberraschen.
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keit im Vordergrund stehen, mit Produkten,
die das Licht regulieren, Rdume gegen Hitze
und Kélte isolieren und Energie sparen.

Premiumanspruch

Gezeigt wird in Stuttgart beispielsweise die
neue intelligente Lichtsteuerung Smart Home
System PowerView. Vorziige seien die prézise
Bedienung, flexible Zeitpldne, Energieeffizi-
enz, Sicherheit, Kinder-
sicherheit und Vielfalt,
betont Hunter Douglas:
»Mit der dazugehori-
gen App und in der An-
wendung ist PowerView
richtungsweisend und
unterstreicht den Pre-
miumanspruch von Hun-
ter Douglas als Welt-
marktfiihrer im Bereich
Licht-, Sicht- und Son-
nenschutz.

Duette Wabenplissee bedient mit PowerView (Fernbedienung links):
Die Innovation steuert Licht mit Leichtigkeit, ist intelligent und einfach in der Bedienung.

Mit GreenScreen SeaTex zeigt Hunter
Douglas auflerdem den weltweit ersten Son-
nenschutzstoff, der aus wiederverwertetem
Kunststoffabfall aus dem Meer hergestellt
wird. So werden fast hundert Prozent der
durch die Waterkeeper Alliance am Meeresufer
gesammelten Kunststoffabfdlle zur Herstel-
lung von GreenScreen Sea-TexGarnen ver-
wendet. Auch das Thema Digitaldruck steht
mit im Mittelpunkt und wird bei den Duette
Wabenplissees umgesetzt mit neuen Dessins
und sehr textilen Geweben in diversen Trans-
parenzen.

Neben der Présentation der Neuheiten sind
schlie3lich auch Marken- und Designentwick-
lung entscheidende Themen. ,In bewegten
und sich durch das Internet wandelnden Mark-
ten und einem veranderten Konsumentenver-
halten sind zugehdrige Markenkonzepte und
eine erkennbare Designphilosophie entschei-
dende Erfolgsfaktoren®, ist man bei Hunter
Douglas liberzeugt. B
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JFrun unsere Denke aut
Nachhaltigkelt eingestellt’

NACHGEFRAGT bei Friedrich W. Petrat, Geschaftsfiihrer Hunter Douglas Components,

und Mirko Miller-Stiiler, Prokurist und Vertriebsleiter

Sie stellen auf der R+T die Themen Part-
nerschaft, Marke und Design sowie Nach-
haltigkeit in den Mittelpunkt. Was macht
die Partnerschaft mit Ihren Kunden fiir lhr
Unternehmen so besonders?

Friedrich W. Petrat: Partnerschaft heif3t
gegenseitiges Vertrauen, wobei die mensch-
lichen Aspekte eine sehr grof3e Rolle spie-
len. Das als Grundstein ermdglicht es,
gemeinsam Produkte zu entwickeln, sich
Marketing- und Werbekonzepte auszuden-
ken, um die Produkte erfolgreich im Markt
zu platzieren.

Nachhaltigkeit galt vielen vor ein paar
Jahren noch als PR-Geklingel, als Modeer-
scheinung. Das scheint sich inzwischen in
der gesamten Branche verdndert zu haben,
denn es ist ein klarer Bedarf beim End-
verbraucher sichtbar. In wie weit sind lhre
Produkte nachhaltig?

Friedrich W. Petrat: Wir haben sehr friih
unsere Denke auf Nachhaltigkeit einge-
stellt. Das hat dazu gefiihrt, dass wir iiber
einzelne Produkte bis hin zu ganzen Kol-
lektionen der Nachhaltigkeit Rechnung tra-
gen. Wir sind bereit, aber wir sehen auch
unsere Aufgabe darin, diese Botschaft fiir
unsere Kunden zum Fachhandel und zum
Endverbraucher zu tragen.

Die R+T ist fiir den Sonnenschutz die
zentrale Messe. Zeigen Sie 2018 in erster
Linie lhr Leistungsspektrum auf oder gibt
es auch echte Neuheiten und Innovatio-
nen zu entdecken?

Mirko Miiller-Stiiler: Beides! Wir zeigen
Neuheiten, Trends und Zukunftsvisionen
und vergessen bei all dem auch nicht, die
Marke und das Thema Produkt Design.
Gleichzeitig dient unser Messestand auch
der Kontaktpflege mit unseren Kunden
weltweit.

Messen gibt es viele. Was macht die R+T
aus lhrer Sicht so besonders?

Friedrich W. Petrat: Die Messe ist inter-
national. Die Zeitachse, alle drei Jahre, ist
gut. Die Darstellung der Produkte und der
Informationsgehalt garantieren eine star-
ke Besucherfrequenz. Die Messegesell-
schaft in Stuttgart ist sehr kreativ und Aus-
steller freundlich und das ist der Erfolg
der Messe fiir die Aussteller und die Besu-
cher.

Digitaldruck ist in der Branche seit ein
paar Jahren ein wichtiges Thema. In wie
weit spielt er beim Sonnenschutz, insbe-
sondere beim Wabenplissee eine Rolle?
Mirko Miiller-Stiiler: Wir setzen schon
seit Jahren Digitaldruck ein und haben es
erreicht, dass alle textilen Produkte mit

Kollektionen und Bemusterungen und das
tragt dazu bei, den textilen Sonnenschutz
interessanter und dekorativer zu machen.

Bei der Wahl zu den Unternehmen des Jah-
res 2017 haben die Leser der eurodecor
Duette erneut als beste Marke ausge-
wihlt. Sie haben in der Vergangenheit vie-
les dafiir getan, die Marke zu etablieren
und in Folge weiter zu starken. Geht das
2018 weiter?

Friedrich W. Petrat: Die Wahl zum Unter-
nehmen des Jahres, sogar in mehreren
Kategorien, zeigt uns, dass der Fachhan-
del auch stolz auf die Marke Duette ist. Der
Fachhdndler hat das erkannt und erlebt es,
dass die Marke, der entsprechende Auftritt
im Internet und in der Endverbraucherwer-
bung ihm Kunden bringt.

Freuen sich auf die R+T: Mirko Mdller-Stiler und Friedrich W. Petrat (rechts).

Digitaldruck bedruckt geliefert werden
kénnen. Gerade bei Duette Wabenplissee
ist unser Digitaldruck einzigartig und wird
von Nachahmern in dieser Qualitdt nicht
erreicht! Neben der Individualisierung sind
die weiteren Vorteile beim Erstellen von

Auch wenn wir nicht der direkte Partner
des Fachhéndlers sind, sehen wir es als
unsere Verpflichtung an, unsere Marken
und Produkte weiter zu stiitzen, mit ent-
sprechenden Marketingaktivitdten und bei
der Produktentwicklung. m RED
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